
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 رؤية المصرف .1
أن يكون مصرررف رررورية المركؤس مؤررررررة اديية ررري يية ويي،ة ومو،ودةا م ررررق ير ال الرررمدرار الم لق والاديسا ومواك  أ  رر  

 المم رر ت اليوليةا ومشكّ  ركيؤة أر رية لإر ية با ء ال،دة الدمص يية  ق المرولة الوطاية الجييية.

 الرر لة  .2
اعمرر  رلررا وم يررة ديمررة العملررة الوطايررةا و ررم ن ارررمدرار الاارر ل المصررر ق والمرر لقا ومررو ير بياررة ادييررة شرر   ة مرريرل الماميررة 

 الدمص يية المرميامة لجميع الروريين.

2026-يمشق  

 (Creative Briefالموجؤ الإبيارق )

يلي  إرش يس للمصممين المش ركين  ق مر بدة مصميل الشع ر 

 الجييي لمصرف رورية المركؤس
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 الديل المؤررية  .3
 ال،دة •

 الرمدلالية •

 الش   ية •

 الومرا ية •

 المرؤولية الوطاية •

 الرمدرار •

 (Brand Personalityالشخصية المؤررية ) .4
فا ما ررم  ل مبرر ل   إذا مخيلّارر  مصرررف رررورية المركررؤس شخصرريةا   ررود رصررين ل ج مرريا وررييز ل ررر بر للررؤمنا ورر ؤل ل ممكلررّ

طلبررة وخريجررو كليرر ت ال اررون  يرر . صرروم   رر يق ووا،ررقا ولرمرر  البصرررية مميرر  إلررا الو ررول واليدررة أك،ررر مررن الؤخر ررة والمعديي.

 الجميلة والمصميل  ق الج مع ت الرورية.

 الجم و المرم يف لل وية .5
 المواطن الرورس  ق الياخ  والخ رج.يوق  •

 الدط ع المصر ق والم لق المولق. •

 المؤرر ت وال يا ت الاديية والم لية اليولية )صايوق الادي اليولقا الباك اليولقا المص رف المركؤية الأخرى(. •

 المرم،مرون والشرك ء الدمص ييون اليوليون. •

 الإرلال المولق واليولق. •

 الرر ا  البصرية المطلو  إيص ل    .6
 ال،ب ت والرروخ •

 الوي ي المؤررق والرمدلالية •

 اليدة والا ب ط •

 المطلع اوو المرمدب  •

 الألوان المدمروة ويللم    .7

 اللون الدلالة المقترحة

اللرررون المدليرررريس الأك،ررررر  —ال،درررةا الرررررروخا الررررمدرار المؤررررررق 

 .ارمخيام ً  ق  وية المص رف المركؤية ر لمي ً 

 (Navy) الأؤرق الياكن

الديمررةا ال،ررروة الوطايررةا الومي طيرر تا وي رررمخيل كلررون ،رر اوس أو لمرررة 

 .ممييؤ ل كلون أر رق مب ل   ي 

 الذ بق / الك رم اق

الررررميامة والويررر يا ويصرررل  كلرررون بررريي  أو مكمرررّ  ورررر  المجررر   

 .الا  اق لل وية

الأخ ررررررر الؤيمررررررواق أو الرمرررررر يس ال ررررررولذس 

 )اخمي رس(

الو ررول والشرر   يةا وي رررمخيل كخل يررة ومررر و ت  ررراي ل ررم ن د بليررة 

 .الدراءة

 الأبيض والرم يس ال  م 

ي مرررك للمصررمل وريررة ادمرررال لووررة لوايررة مررر يرة إن ك اررت مبررررة بصررري ً وم  وميرر اً شرررط البمعرر ي رررن الألرروان ذات اليللررة 

 الري رية أو الوؤبية الو ية.



 
 

8  
 

 الخطوط الما ربة  .8
 خطوط رربية ويي،ة بوروف وا وة و ايرة بريطة مرارق الدراءة راي الأوج ل الصريرة. •

 خط لمياق مرا ق ممواؤن بصري ً مع الخط العربق ل م ن الارج ل بين الارخمين. •

 مجاّ  الخطوط الؤخر ية أو خطوط الارخ المدلييية المعدية المق مصع  دراءم   رلا الش ش ت الصريرة. •

 الرموؤ الوطاية الممكن الرماا س ب   )يون مب لرة(  .9
خطرروط مرررموو ة مررن العمرر رة الرررورية الم ريخيررة )الأدررواسا الأامرر ط ال ايرررية( بلرررلو  مجرررّي وررييز ولرريس بشررك   •

 ور ق.

رارري ارررمخيام   يجرر  أن مكررون  —رمؤيررة الارررر أو الميررؤان أو الرريرع كرمرروؤ ر مررة مرمبطررة ب لررري ية والرررمدرار  •

 بمع لجة مجرييية ويي،ة بعيية رن أس إرد ط ري رق مب شر.

 الرمل  ل من الورف العربق كعاصر  وية بصرية يون مووي  الشع ر إلا اص خطق معدي يصع  مصرير . •

بشررية البمعرر ي رررن أس رمؤيررة رررركرية أو وؤبيررة أو ط ا يررة أو الإشرر رة إلررا ودبررة ري رررية بعيا رر ا والمركيررؤ رلررا  ي  رر 

 رمؤية وطاية ج معة ومو يية.

 

 

 م يج  مجاب   .10
الشررع رات الور يررة المرمارررخة مررن مصرر رف مركؤيررة أخرررى )أرمررية يوا ايررةا ميررؤان مدليرريس مكررررا رملررة معيايررة  •

 مرطوة(.

 الرموؤ اليياية أو الط ا ية أو الوؤبية الصريوة أو ال ماية. •

 المعديي البصرس والم  صي  اليديدة المق ل ما ر بو ول راي المصرير. •

 الميرج ت اللواية المعدية أو المل،يرات ،لا،ية الأبع ي غير الد بلة لإر ية الإام ج ب لطب رة الأو يية. •

 ارمم ي امج   ت مصميل ر برة للؤمن  دي مبيو دييمة خلا  راوات دليلة. •

 امج   ت ويي،ة  ق مصميل  وي ت المص رف المركؤية ر لمي ً )للارماا س(  .11
( Motion Identity( البرررريطة الد بلرررة للموريرررك الردمرررق )Flat Identityالموجررر  اورررو العلامررر ت المررررطوة ) •

 لرمخيام    ق الواج  ت الردمية والمطبيد ت المصر ية.

( د امررة رلررا Dynamic Identity Systemsالامدرر   مررن الشررع رات الرمؤيررة المعدررية إلررا أاامررة  ويررة مراررة ) •

 شبكة  ايرية مووية د بلة للمكيف ربر مخملف الماص ت.

( كعاصرررر أر ررررق  رررق ال ويرررة بررريلً مرررن الرمرررؤ Custom Wordmarkالرممررر ي رلرررا م يبوغرا يررر  مخصصرررة ) •

 المصويرس ووي .

 مبريط لووة الألوان إلا لون أو لواين أر ريين مع اا ل ارمخيال ص رل ي من المر ق ربر جميع المطبيد ت. •
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